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caret Checklist

E-ticaret Sitenizde Bunlari

Yapmiyorsaniz Satislariniz
Etkilenebilir!

SEO'dan web tasarima, sosyal medyadan satis artiran optimizasyonlara kadar her sey tek
bir kilavuzda. E-ticaret siteleri igin Ucretsiz yapilacaklar listesini hemen indirin.



SEO: site igi SEO (On- Page SEO)

Urain bagliklarinizi iginde “iriin adi + marka + model + anahtar kelime”
formuliine gére olusturun. Ornegin; Nike Air Max 90 Erkek Spor Ayakkabi —
Gunluk Kogu Ayakkabisi.

Urain ve kategori sayfalarindaki URL'leri kisa ve anahtar kelime igeren bir
yapiya dénustaran. Ornegin: site.com/spor-ayakkabi/nike-air-max-90.

Websitenizde kopya igerik olarak algilanabilecek igerikleri tespit etmek igin
Siteliner gibi araclarla sitenizi tarayin.

Anahtar kelime arastirmasi yaparak her Gran ve kategori igin rekabet duzeyi
diustk ancak déniisim orani yuksek olan uzun kuyruklu (long-tail) anahtar
kelimeler belirleyin.

Urtin agiklamalarinda Hi, H2 ve H3 baslik etiketlerini dogru ve hiyerarsiye
uygun kullanin. (Sayfada taranan ilk baghk etiketi H1 oimalidir.)




SEO: site Digi SEO (Off- Page SEO)

Sektéruinuzde bilinen ve domain skoru yuksek sitelerden kaliteli backlink
alarak domain otoritenizi artirin.

isletmeniz igin Google My Business hesabi olusturun. Yerel musteriler igin
My Business hesabinizi ilgi gekici bir hale getirin. My Business hesabiniz,
dijital vitrininiz gibidir.

Sektortintzde bilinen ve domain skoru yuksek sitelerden kaliteli backlink
alarak domain otoritenizi artirin.

Rakiplerin backlink profillerini analiz ederek hangi sitelerden baglanti
aldiklarini 6grenerek benzer stratejiler gelistirin.

Sosyal medya platformlarinda hedef kitlenize uygun igerikler Gretin. Bu
icerikleri planlarken websitenizdeki Grtnlere yonlendirecek kurgular yaparak
organik erigimi artirin.




SEO Teknik sto

Websitenize breaderumb (igerik navigasyonu) ekleyerek kullanici
deneyimini artirarak, Google'in site yapinizi daha iyi anlamasini saglayin.

Websitenizin mobil uyumlulugunu test etmek icin Pagespeed veya
Lighthouse gibi araglardan faydalanin. Varsa, responsive hatalarini
duazeltin.

Uran sayfalarinizda JSON semasi kullanarak fiyat, stok durumu ve musteri
yorumlari gibi yapilandiriimis verileri ekleyin. (Schema markup ile
sayfalari optimize edin.)

Stokta olmayan veya kaldirilan dranler igin otomatik 301 yénlendirmeleri
uygulayin.

Urain sayfalarinda canonical etiketleri kullanarak yinelenen igerik
sorunlarini énleyin.




SOSYAL MEDYA

Sosyal medya platformlarindan hedef kitlenizin en aktif oldugu kanallara
odaklanin. (Instagram, Facebook, TikTok, Linkedln, Pinterest, X).

Kisa, bilgilendirici ve eglenceli Reels/TikTok videolari olugturun. Trend sesleri
ve guncel akimlari sektérintze, marka dilinize uyarlayarak kesfete dusme
sansinizi artirin.

Rakip analizi yaparak rakiplerinizin hangi tar iceriklerle etkilesim aldigini ve
ne tar stratejiler uyguladigini tespit edin.

Anketler ve soru-cevap gibi etkilesim araglarindan faydalanarak
takipgilerinizin beklentilerini 6grenin.

Sosyal medya platformlarinda hedef kitlenize uygun igerikler Gretin. Bu
icerikleri planlarken websitenizdeki Grtnlere yonlendirecek kurgular yaparak
organik erigimi artirin.




SOSYAL MEDYA

Aylik sosyal medya igerik takvimi olugturun. Génderi sikiginizi belirleyerek
duzenli ve hedef kitlenize uygun paylasimlar yapin.

Takipgilerinize sorular sorarak (Ornegin; "Hangi modeli daha gok
begendiniz?" gibi) onlarin geri bildirimlerini alin. Geri bildirimler ile trunlerinizi
optimize edin.

Musteri yorumlarini ve basari hikayelerini 6ne gikan hikayeler bélumune
sabitleyin.

Her platform igin 6zel igerik stratejisi olusturun. Ornegdin; Instagram igin
gorsel agirlikl, Twitter igin kisa ve etkileyici, LinkedIn igin profesyonel ve
bilgilendirici igerikler gibi.

Urainlerinizin nasil kullanildigini anlatan detayli igerikler olusturun. Ornegin;
“Bu ayakkablyi nasil kombinleyebilirsiniz?" gibi.




SOSYAL MEDYA !

Hedef kitlenizle 6rtigen mikro ve makro influencerlar ile ig birligi yaparak
sayfanizdaki organik erigimi artirin.

Takipgilerinizin yorumlarini ve DM'lerini yanitsiz birakmayin.
Takipgilerinizden gelen olumlu mesaijlari hikayelerde
#musgterimemnuniyeti serisi olarak paylasin.

Marka bilinirliginizi artirmak igin sektértntzdeki populer hesaplarla ortak
canli yayinlar yapin.

isletmenizin sosyal medya profiline "§imdi Satin Al butonu ekleyerek
takipgilerinizi e-ticaret sitenize yonlendirin.

Reklam butgenizi etkili kullanmak icin hedefleme segeneklerini optimize edin.
Ornegin; yas, cinsiyet, lokasyon, ilgi alanlari vb.




PERFORMANS PAZARLAMA VE REKLAM !

DoénUgtm odakli reklam metinleri yazin. "Hemen satin al’, "Bugine 6zel

indirim", "Son saatler" gibi CTA ifadelerini reklam basliklariniza ekleyerek
aciliyet hissi yaratin.

Google Ads, Facebook Ads, Instagram Ads, TikTok Ads gibi platformlarda
farkl kampanyalar test edin. Hangi kanalin daha verimli oldugunu analiz
edin.

Google'da DSA (Dynamic Search Ads) kampanyalarini kullanarak
Urunlerinize uygun anahtar kelimelerde otomatik hedefleme yapin.

Google Aligveris (Google Shopping) kampanyalarini kurarak drdnlerinizi
dogrudan “Aligveris” arama sonuglarinda gésterilmesini saglayin.

Rakip reklamlarini analiz edin. Facebook Reklam Kutliphanesi ve Google Ads
Transparency Center gibi araclarla rakiplerinizin stratejilerini inceleyerek,
kendi stratejilerinizi gelistirin.




PERFORMANS PAZARLAMA VE REKLAM !

“Benzer Hedef Kitle” (Lookalike) hedeflemelerini kullanarak en iyi
musterilerinize benzeyen yeni musteriler bulun. Facebook ve Google’in benzer
kitle algoritmalari, normal reklamlara kiyasla daha ytksek dénisim saglar.

Reklamlarin satiga déntstp déntsmedigini dlgmek icin Google Tag
Manager ve Meta Pixel entegrasyonunu yapin.

Reklam igeriginizi platforma goére 6zellestirin. Instagram’da dikkat geken
kisa reels videolari kullanirken, Google reklamlarinda ise daha net ve ikna
edici ifadelere yer verin.

Hedef kitlenizi net bir sekilde belirleyin. Yas, cinsiyet, ilgi alanlari ve
davranigsal verileri analiz ederek hedef kitlenizi dizenli olarak optimize edin.

Negatif anahtar kelimeler belirleyerek gereksiz maliyetlerden kaginin.
Ornegin; liks bir saat satiyorsaniz "uygun fiyatl saat” kelimesini negatif
olarak ekleyebilirsiniz.




E-POSTA PAZARLAMA |

Websitenize dikkat gekici bir e-posta abonelik formu ekleyin. Bu form; pop-up,
footer, blog icerigi icinde entegre veya 6deme adimi gibi noktalarda
kullanicilarin kargisina gikabilir.

Abonelige tegvik eden kampanyalar sunarak (ilk aligveriste %10 indirim, 6zel
firsatlar, Ucretsiz e-kitap gibi) kullanicilarin e-posta listenize katiimasini
kolaylasgtirin.

E-posta listenizi belirli segmentlere ayirin (yeni musteriler, tekrar eden
musteriler, sepet terk edenler, VIP musteriler gibi) ve kigisellegtirilmig
kampanyalar olusturun.

E-posta tasariminizi mobil uyumlu hale getirin ¢lnkl e-postalarin %60°tan
fazlasi1 mobil cihazlardan agiliyor.




E-POSTA PAZARLAMA |

E-posta kampanyalariniza giigli bir CTA (harekete gegirici mesaj) ekleyerek
kullanicilari belirli bir eyleme yénlendirin. Ornegin; "Simdi Al', "Sepetinizi
Tamamlayin’, "Sadece Bugln Gegerli" vb.

Google'in "People Also Ask” (Kullanicilar Bunu Sordu) bélumindeki sorulari
tespit ederek igeriklerinizi ve sayfalarinizi bu sorulara gére optimize edin.
(Bunun igin “keywordspeopleuse” aracini kullanabilirsiniz.)

PAZARYERi OPTIMiZASYONU

indirimli Granleri éne gikaran banner tasarimlarini sayfanizin gérandr
yerlerine konumlandirarak ekstra satig firsatlari yaratin.

Magaza profilinizi eksiksiz doldurun. Magaza profilinizde glven olusturmak
icin magaza logosu, iletigsim bilgileri ve musteri politikalari gibi detaylar
ekleyin.




PAZARYERi OPTIMiZASYONU

YUksek kaliteli ve gok sayida gérsel kullanarak Grinlerinizi daha gekici hale
getirin. Ornegin; Arka plani sade olan ve trinin én planda oldugu, 4-5 farkl
agidan gekilmis ve 1000x1000 px Uzeri ¢oézUnurlukte gérseller ekleyin.

Stok devir hizi ytksek ve kullanici degerlendirmesi ok olan Grnlerinizi
duzenli olarak guncelleyin.

Hizli teslimat ve sorunsuz kargo yénetimi ile musteri memnuniyetini
artirmaya odaklanin. Masteri yorumlarini artirmak igin siparigleri belirtilen
surede goénderdiginizden emin olun.

Sikayetlere hizli ve ¢6zum odakl yanitlar vererek kisisel tartismalardan
kaginin.




PAZARYERi OPTIMiZASYONU

indiirimli Granleri éne gikaran banner tasarimlarini sayfanizin gérandr yerlerine
konumlandirarak ekstra satig firsatlar yaratin.

Haftalik/aylik satig ve performans raporlarini analiz ederek satis
stratejilerinizi bu verilere gére glncelleyin. En ¢ok satilan Grtnleri belirleyerek
stok yénetimini bunlara gére gergeklestirin.

Uran puanlarinizi artirmak igin satin alma sonrasi otomatik degerlendirme
istegi gonderin. MUsterilerin yorum yapmasini tesvik etmek igin ilk siparig
sonrasi 6zel indirim kuponlari sunabilirsiniz.

Siparig iptallerini en aza indirmek igin Grinunuz ile uyusan, gergekei gorseller
kullanin ve teslimat surelerini hiziandirin.




WEB TASARIM VE KODLAMA

Minimal ve net tasarimlar kullanin. Sitenizdeki gereksiz 6geleri ve karmagik
arka planlari kaldirin. igeriklere ve Urtinlere odaklaniimasini istiyorsaniz beyaz
alanlarin kullanimini artirin.

Okunabilirligi ytksek olan fontlar segin. Yazi boyutunuz en az 16px olsun.
(Montserrmt, Roboto, Lato gibi fontlarin okunabilirligi yuksek,)

Dénlstim odakli bir renk paleti belirleyin. CTA (Call to Action) butonlar
kontrast olusturacak sekilde belirginlestirmek icin yesil ve turuncu gibi
kontrasti ylksek renklerden faydalanin.

Yazi rengini direkt siyah yerine koyu gri (#333) yaparak géz yorgunlugunu
azaltin.

BUyUk ve dikkat gekici bir baglik (hero section) ekleyin. Bagliklar net,
dontstm odakli ve ilgi gekici olacak sekilde planlayin.




WEB TASARIM VE KODLAMA

Hover efektleri ile kullanicinin etkilesime girmesini saglayin. Butonlara veya
Urun kartlarina gelindiginde renk veya gélge degisimi ekleyerek kullanici
deneyimini artirin.

Gorsel ve igerik hiyerarsisini stratejik olarak belirleyin. Vurgulamak istediginiz
alanlar sayfalarinizin Gst kisimlarinda konumlandirin.

Header alanini en fazla 5-6 ana kategori icerecek ve kullanicilarin en fazla 2
tiklamayla istedikleri sayfaya ulagabilecekleri sekilde kurgulayin.

Yazi rengini direkt siyah yerine koyu gri (#333) yaparak géz yorgunlugunu
azaltin.

Urain fiyatini tek bakista anlagilacak sekilde konumlandirin. Eski fiyat: tizeri
cizili, yeni fiyati ise bilyiik ve vurgulu yazin.




WEB TASARIM VE KODLAMA

Sosyal kanitlara ve musteri degerlendirmelerine yer verin. "10.000+ mutlu
musteri’, "4.8/5 puan” gibi mesajlar ekleyerek kullanicilarin gavenini kazanin.
Arastirmalara gore, kullanicilarin %91 yorumlari okuduktan sonra satin
alma karari veriyor.

Uran listelemelerinde, indirimli Granleri indirim oranlarini éne gikaracak
sekilde kurgulayin.

Urtin gérsellerini yiiksek ¢ozuntirlikli ve yakinlastinlabilir formatta yayinlayin.
Kullanicilarin Grana detayl inceleyebilmesi igin 360 derece déndiirilebilir
gérseller veya inceleme/ deneme videolar kullanin.

Kullanici yorumlarini ve puanlamalari fiyat bilgisinin hemen altinda gésterin.
Musteri incelemeleri, dontgum oranlarini artirir.

Sepete Ekle butonunu Uran sayfalarinin en gérinr noktasina yerlestirin.
Kullanicilar satin alma, sepete ekleme gibi butonlari kolayca bulabilmelidir.




WEB TASARIM VE KODLAMA

Misafir (lye oimadan) aligverig segenegini mutlaka ekleyin. Kullanicilar
zorunlu Uye yapmaya galigsmak yerine, siparigin son adiminda Gye olmaya
tesvik edin.

Odeme surecini tek sayfada tamamlanabilir hale getirin.
Arastirmalara goére, karmasgik deme adimiari sepeti terk oranlarini %69
artiriyor.

Form alanlarini az agamali ve otomatik tamamlama ézelligi tanimlayarak
tasarlayin. Kullanicilar minimum gaba ile siparis olusturmaya daha yatkin
olurlar.

Sitede fazla pop-up ve agilir pencere kullanmayin. Kullaniciyi rahatsiz eden,
tim ekrani kaplayan agilir pencereler sitenizin hemen gikma oranlarini artirir.

Siparig 6zetini her agamada gérundr yapin. Kullanicilar 6deme yapmadan
once satin aldig Granleri, fiyati ve kargo detaylarini 6deme sureci boyunca
net bir sekilde gérebilmelidir.




vepara

E-ticaret siteniz dijital vitrininiz gibidir.

Potansiyel musterilere kullanisli bir e-ticaret sitesi sunmak, sitenizin ziyaretgisini artrmak,
rekiam stratejileri gelistirmek ve performanslan dazenli takip ederek optimizasyoniar
gergeklestirmek satis artirmak isteyen girisimciler igin altin kuraliardir



