[bookmark: _5yhah5jcc02v]Şirketler İçin SWOT Analizi Soruları:
[bookmark: _ulur8u58hxe3]1. Güçlü Yönleri Belirlemek
· Şirketinizin pazardaki en güçlü özellikleri nelerdir?
· Rakiplerinize göre sunduğunuz hizmetler veya ürünlerde hangi benzersiz avantajlarınız var?
· Hangi kaynaklar veya varlıklar şirketinizin başarısına katkıda bulunuyor (örneğin, marka itibarı, inovasyon gücü)
· Şirketinizin çalışan yetenekleri ve liderlik becerileri ne kadar güçlü?
· Hangi müşteri segmentlerinde en başarılısınız ve neden?
[bookmark: _kdqvo954b2bp]2. Zayıf Yönleri Belirlemek
· Şirketinizde hangi süreçler iyileştirilmeye ihtiyaç duyuyor?
· Rakiplerinize kıyasla eksik olduğunuz alanlar nelerdir (örneğin teknoloji, müşteri hizmetleri)
· Şirketinizin kaynakları veya bütçesi kısıtlı mı?
· Hangi alanlarda müşteri memnuniyeti veya sadakati düşük seviyelerde seyrediyor?
· Şirket içi iletişim veya koordinasyon sorunları hangi bölümlerde yaşanıyor?
[bookmark: _9n4709sy1uj5]3. Fırsatları Belirlemek 
· Şirketinizin büyümesi için hangi yeni pazarlar veya müşteri segmentleri mevcut?
· Teknolojideki yenilikler veya gelişen trendler size nasıl avantaj sağlayabilir?
· Rekabetin az olduğu veya yeni girilen pazarlar şirketiniz için hangi fırsatları sunuyor?
· Stratejik ortaklıklar veya işbirlikleri ile şirketinizi nasıl geliştirebilirsiniz?
· Hangi ürün veya hizmet inovasyonlarıyla sektördeki pozisyonunuzu güçlendirebilirsiniz?
[bookmark: _9i0n8t6psqq3]4. Tehditleri Belirlemek
· Pazardaki yeni girişimler veya mevcut rakipler sizin pazar payınızı tehdit ediyor mu?
· Değişen müşteri talepleri veya tüketici trendleri şirketinizi olumsuz etkileyebilir mi?
· Ekonomik dalgalanmalar veya sektörel düzenlemeler iş süreçlerinizi nasıl etkileyebilir?
· Teknolojik değişiklikler, ürünlerinizin veya hizmetlerinizin yerini alabilir mi?
· Şirketinizin karşılaşabileceği finansal riskler nelerdir?
[bookmark: _pcdssjgvnhth]Değerlendirme ve Analiz:
[bookmark: _y5kffucoebxm]1. Güçlü Yönleri Kullanma:
Güçlü yönlerinizi tanımladıktan sonra, bu özellikleri daha geniş pazarlara açılmak veya yeni ürün geliştirme süreçlerinde nasıl kullanabileceğinizi planlayın. Örneğin, şirketinizin güçlü bir marka itibarı varsa, bunu yeni pazarlara girerken bir avantaj olarak kullanabilirsiniz.
[bookmark: _oory003jq8uq]
[bookmark: _czhsrn42h25h]2. Zayıf Yönleri İyileştirme:
Zayıf yönlerinizi belirleyin ve bu alanlarda gelişmek için stratejiler oluşturun. Eksik olunan alanlarda eğitim, yeni teknoloji yatırımı veya süreç iyileştirmeleri gibi adımlar atabilirsiniz. Örneğin, müşteri hizmetlerinde zayıfsanız, çalışanlarınıza bu konuda eğitimler düzenleyebilirsiniz.
[bookmark: _dtzc4wh1jb5m]3. Fırsatları Değerlendirme:
Fırsatları belirlerken, sektörünüzdeki yeni gelişmeleri takip edin ve bu fırsatları değerlendirmenin yollarını araştırın. Örneğin, dijital dönüşüm fırsatlarını kullanarak şirket içi verimliliği artırabilir veya yeni müşteri segmentlerine ulaşabilirsiniz.
[bookmark: _79iczir28yia]4. Tehditlere Karşı Önlem Alma:
Tehditler genellikle dış faktörlerden kaynaklanır. Bu tehditleri minimize etmek için önlemler alın. Örneğin, ekonomik belirsizliklere karşı mali yapınızı güçlendirme planları yapabilir, rakiplerinizin etkisini azaltmak için inovasyonlara yönelebilirsiniz.
Bu adımlar, şirketinizin SWOT analizinden elde ettiği verileri stratejik kararlar için kullanmanıza yardımcı olacaktır.
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